ZARZADZENIE NR 1071
Rektora Politechniki Biatostockiej
z dnia 24 stycznia 2020 roku

» W sprawie zasad prowadzenia dziatalno$ci promocyjnej w Politechnice Biatostockie

Na podstawie art. 23 ust. 1 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 20 lipca 2018 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym
i nauce (Dz. U. z 2020 r. poz. 85) oraz § 26 ust. 1 i ust. 2 pkt 2 Statutu Politechniki Biatostockiej,
zarzadzam, co nastepuje:

§1
1. Wprowadzam zasady dziatalnoSci promocyjnej majace na celu zapewnienie spdjnej polityki
promocyjnej w Politechnice Biatostockiej, integracje przedsiewziec i dziatan promocyjnych oraz
zagwarantowanie racjonalnego i efektywnego wydatkowania srodkéw publicznych.
2. Przez promocje rozumie sie wszelkie dziatania promocyjne, jak i informacyjne stuzace kreowaniu
pozytywnego wizerunku Uczelni oraz jej oferty edukacyjnej, w szczegolno$ci poprzez:
1)  organizacje przedsiewziec tj.: eventow, spotkan, targow, konkursow, wystaw, pokazow;
2) zakup materiatéw poligraficznych informacyjnych i promocyjnych, np.: broszur, informatoréw,
ulotek, plakatow, katalogdw, albumoéw, kalendarzy, zaproszen, teczek, kart $wigtecznych, itp.;
3) zakup drobnych gadzetow reklamowych, np.: dtugopisy, smycze, kubki, odziez reklamowa, pamie¢
przeno$na typu pendrive, itp.;

4)  zakup wyposazenia wystawienniczego np.: namioty, roll-up’y, banery, $cianki x-banner, itp.;

5)  Zzlecenie produkcii filméw video, spotéw promocyjnych i informacyjnych;

6) opracowanie projektow graficznych;

7)  reklame zewnetrzng (outdoor), m.in.: bilbordy, siatki i druki wielkoformatowe, banery, itp.;

8) tworzenie serwisow www;

9) reklame w Internecie, m.in.: media spotecznosciowe, reklama Google Ads, pozycjonowanie,

remarketing, banery reklamowe, itp.).
3. Promocja Politechniki Biatostockiej, zwana dalej ,promocjg”, prowadzona jest na nastepujacych
poziomach:

1) promocja ogdlnouczelniana;

2) promocja realizowana przez wydziaty, w tym instytuty, jednostki organizacyjne Politechniki
Biatostockiej oraz samorzad studentéw i doktorantow, zwana dalej ,promocjg realizowang przez
jednostki organizacyjne”;

3) promocja realizowana w ramach innych przedsiewzie€.

4. Promocja ogolnouczelniana jest organizowana wytacznie przez Dziat Promocji oraz finansowana
w ramach rezerwy rektora. Do tych przedsiewzie¢ nalezg m.in.:

1) Inauguracja Roku Akademickiego;

2)  Swieto Politechniki Biatostockiej;

3) jubileusze Uczelni;

4) spotkanie optatkowe pracownikéw i studentéw Politechniki Biatostockie;.

5. Promocja realizowana przez jednostki organizacyjne jest finansowana ze $rodkow okreslonych
w planie finansowym jednostki. Do tych przedsiewzie¢ nalezg, m.in.:
1)  jubileusze jednostki;
2)  Dni Wydziatu lub Dni Otwarte Wydziatu;
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7.

wystawy i pokazy artystyczne;

konkursy.
Promocja realizowana przez jednostki organizacyjne, o ktérych mowa w § 1 ust. 3 pkt. 2, w ramach
innych przedsiewzie¢ jest finansowana z odrebnych zrodet. Do tych przedsiewzie¢ nalezg m.in.:

konferencje, sympozja i seminaria o charakterze naukowym i dydaktycznym;

odrebne umowy sponsoringu, z wyjatkiem tych, ktére dotyczg promocji ogolnouczelnianej;

przedsiewziecia finansowane z wptat uczestnikdw, w tym Targi Pracy, Targi Praktyk i Stazy;

prowadzone studia podyplomowe;

imprezy sportowe;

inne wydarzenia nieujete w ,Rocznym planie dziatalnosci promocyjnej Politechniki Biatostockiej”.
Promocja realizowana przez jednostki organizacyjne nie moze byC realizowana jako odrebne
przedsiewziecie, jesli stanowi powtdrzenie dziatan okreslonych jako promocja ogolnouczelniana.

8. Zasad okre$lonych w zarzadzeniu nie stosuje sie do:
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realizacji projektdéw, w tym projektdéw finansowanych ze srodkéw zewnetrznych;
akcji charytatywnych;
przedsiewzie¢ realizowanych przez Centrum Kompetenciji Politechniki Biatostockiej;
dziatalno$ci ustugowej Doméw Studenta i Oficyny Wydawniczej;
wynajmu powierzchni reklamowej przez Uczelnie na podstawie odrebnych umdw.

§2
Uczelnia prowadzi dziatalnos¢ promocyjng na podstawie ,Rocznego planu dziatalnosci promocyjne;
Politechniki Biatostockiej”, zwanego dalej ,Rocznym planem dziatalnosci promocyjnej PB’,
opracowanego w terminie do dnia 31 stycznia kazdego roku, obejmujacego obszary dziatalnosci
promocyjnej, o ktérych mowaw § 1 ust. 4,51 6.
,Roczny plan dziatalnosci promocyjnej PB” tworzony jest na podstawie rocznych plandw dziatalnosci
promocyjnej poszczegolnych jednostek. ,Roczny plan dziatalno$ci promocyjnej jednostki”
opracowywany jest wedtug wzoru stanowigcego zatacznik do zarzadzenia.
,Roczny plan dziatalno$ci promocyjnej jednostki” zatwierdzany jest przez kierownika jednostki
organizacyjne;.
Zatwierdzony ,Roczny plan dziatalno$ci promocyjnej jednostki” nalezy przekaza¢ do dnia 15 stycznia
kazdego roku w formie pisemnej oraz w formie elektronicznej kierownikowi Dziatu Promoci.
Kierownik Dziatu Promocji weryfikuje roczne plany dziatan promocyjnych jednostek pod wzgledem
ich zasadnosci, terminowosci oraz liczby zaplanowanych wydarzen.
Na podstawie ztozonych rocznych planéw dziatalno$ci promocyjnych jednostek, kierownik Dziatu
Promocji sporzadza ,Roczny plan dziatalnodci promocyjnej PB” i przekazuje rektorowi do
zatwierdzenia.
Na podstawie zatwierdzonego ,Rocznego planu dziatalno$ci promocyjnej PB”, kierownicy jednostek
organizacyjnych realizujg roczne plany dziatalno$ci promocyjnej w danej jednostce.
W celu rozpoczecia dziatarn promocyjnych, kierownicy jednostek sktadajg wnioski o zakup na
zasadach obowigzujacych w Uczelni, podajac w merytorycznym uzasadnieniu wniosku nazwe
realizowanego przedsiewziecia promocyjnego, wskazanego w rocznym planie dziatar promocyjnych
jednostki, z wytaczeniem obszaru okre$lonego w § 1 ust. 6.
Whioski 0 zakup dotyczace dziatah promocyjnych jednostki, wymagajq akceptaciji kierownika Dziatu
Promogiji.
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W przypadku, gdy dana jednostka organizacyjna nie realizuje dziatan o charakterze promocyjnym
i informacyjnym, kierownik jednostki organizacyjnej powiadamia o tym kierownika Dziatu Promocii.
Kierownik jednostki organizacyjnej realizujacej dziatania promocyjne i informacyjne, wyznacza osobe
do kontaktu z Dziatem Promocji, o czym niezwtocznie powiadamia kierownika Dziatu Promocii.
,Roczny plan dziatalnosci promocyjnej jednostki® moze zostaC zmieniony w trakcie roku.
O planowanych nowych przedsiewzieciach lub zaniechaniu dziatan ujetych w planie, kierownik
jednostki organizacyjnej niezwtocznie powiadamia kierownika Dziatu Promociji. Ostateczng decyzje
w sprawie zmiany planu dziatalnosci promocyjnej jednostki, podejmuje kierownik Dziatu Promociji.

§3

. Wszelkie materiaty promocyjne i informacyjne zawierajace godto lub znak poziomy Uczelni, a takze

ich tre$¢ i forma, wymagajq przed publikacjg pisemnej akceptaciji kierownika Dziatu Promocii.
Materiaty promocyjne i informacyjne mogg zawiera¢ wytacznie godto Uczelni, ktérego wzér okre$la
Statut Politechniki Biatostockiej.

Godto Uczelni powinno by¢ eksponowane w materiatach promocyjnych i informacyjnych w sposéb
umozliwiajacy jednoznaczng identyfikacje Uczelni, niezaleznie od symboli identyfikacyjnych
uzywanych przez wydzialy. Zamiennie z godtem mozna uzywa¢ w materiatach promocyjnych
i informacyjnych znaku poziomego. Na wersje poziomg logo Politechniki Biatostockiej sktada sie
element graficzny - stylizowany orzet oraz logotyp w formie napisu — Politechnika Biatostocka.
W wersji podstawowej logo wystepuje w kolorze czarnym.

§4

Odpowiedzialnych za prawidtowg realizacje zarzadzenia czynie kierownikow jednostek organizacyjnych
oraz kierownika Dziatu Promociji

§5
Termin opracowania ,Rocznego planu dziatalnosci promocyjnej PB” w roku 2020, wyznacza si¢ do
konca lutego 2020 roku.
W roku 2020, ,Roczny plan dziatalnosci promocyjnej jednostki”, kierownicy poszczegdinych
jednostek organizacyjnych, przedktadajg kierownikowi Dziatu Promocji najpdzniej do dnia 7 lutego
2020 roku.

§6

Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem podpisania.



