
Cel 
i zastosowanie badań

Trafne, dostosowane do potrzeb rynku produkty 
stanowią podstawę rozwoju firmy. Każda firma musi 
dążyć do utrzymania zrównoważonego portfela 
produktów w swojej ofercie. Portfel produktów 
musi być systematycznie odnawiany.

Badania polegają na przeprowadzeniu analizy 
portfelowej produktów firmy w oparciu o wolumeny 
produkcyjne, dynamikę sprzedaży oraz jakościowe 
analizy rynkowe. Badanie portfelowe nie będzie 
konieczne, jeśli w firmie jest pełna wiedza co  
do potrzeb nowych produktów.

Badanie polega na pracach indywidualnych oraz 
warsztatowych z wykorzystaniem technik pracy 
kreatywnej. W tej fazie zaangażowani mogą 
być również pracownicy firmy. Ważną częścią 
badań są prace analityczne desk research 
służące określeniu zmian i trendów branżowych 
związanych z opracowywanym produktem. Zostaną 
przeprowadzone także analizy benchmarkingowe 
istniejących produktów rynkowych, w tym bez-
pośrednio konkurencyjnych. Dane związane  
ze zmianami produktowymi i oczekiwaniami ryn-
kowymi, które posiada firma, powinny być również 
udostępnione badaczom.

OPRACOWANIE    
NOWEGO 
PRODUKTU 

Zebrane pomysły i koncepcje zostaną poddane 
systematycznej ocenie w kierunku wyłonienia 
najbardziej obiecujących dla firmy, w której 
przeprowadzane są badania. Zebrane pomysły 
oraz wyniki oceny zostaną przedstawione  
i skonfrontowane z opiniami odpowiedzialnych 
osób w firmie. Wybrane najlepsze pomysły 
zostaną rozwinięte i uszczegółowione w kierunku 
określenia szczegółowych funkcjonalności 
oraz założeń projektowych. Możliwe będzie 
opracowanie prototypów dla wybranych typów 
wyrobów lub opracowanie modeli. Możliwe będzie 
przeprowadzenie badań fokusowych w oparciu 
o opracowane koncepcje / modele / prototypy 
na grupach potencjalnych klientów pod kątem 
ich rynkowej akceptacji. Wyniki badań mogą 
posłużyć do przygotowania nowych projektów 
innowacyjnych, w tym finansowanych ze źródeł 
zewnętrznych.

Uczelnia posiada doświadczenie w prowadzeniu 
tego typu badań. Zostały one z sukcesem 
przeprowadzone w przedsiębiorstwach z kilku 
branż. 
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Typ badań

•  analiza konkurencyjna i portfelowa produktów
   firmy z wykorzystaniem metody BCG lub innych
   pokrewnych,
•  badanie trendów branżowych metodą desk 
   research w oparciu o źródła krajowe
   i zagraniczne, a także raporty przemysłowe
   i dane statystyczne,
•  badania benchmarkingowe w oparciu o źródła
   wtórne oraz źródła pierwotne,
•  prace zespołowe kreatywne wykorzystujące
   techniki burzy mózgów, metodę 635, 5Why,
   a także techniki porządkowania pomysłów,
•  metoda zogniskowanego wywiadu grupowego
   z wykorzystaniem rejestracji dźwięku i obrazu
   oraz analiza jakościowa zarejestrowanych treści.
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